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Considere o texto a seguir pararesponder as questdes
den®7a09.

Texto Il

OS VENENOSOS

O veneno é um furo na teoria da evolucdo. De
acordo com o darwinismo classico os bichos desen-
volvem, por selecao natural, as caracteristicas que ga-
rantem a sua sobrevivéncia. Adquirem seus mecanis-

5 mos de defesa e ataque num longo processo em que
0 acaso tem papel importante: a arma ou o disfarce
gue o salva dos seus predadores ou facilita 0 assédio
a suas presas €é reproduzido na sua descendéncia, ou
na descendéncia dos que sobrevivem, e lentamente

10 incorporado a espécie. Mas a teoria darwiniana de pro-
gressivo aparelhamento das espécies para a sobrevi-
véncia ndo explica o veneno. O veneno ndo evoluiu.
O veneno esteve sempre l&.
Nenhum bicho venenoso pode alegar que a luta
15 pela vida o fez assim. Que ele foi ficando venenoso
com o tempo, que sO descobriu que sua picada era
toxica por acidente, que nunca pensou etc. O veneno
sugere que existe, sim, o mal-intencionado nato. O ruim
desde o principio. E 0 que vale para serpentes vale
20 para o ser humano. Sem querer entrar na velha dis-
cussao sobre o valor relativo da genética e da cultura
na formacgdo da personalidade, o fato € que nao da
para evitar a constatagdo de que ha pessoas veneno-
sas, naturalmente venenosas, assim como ha pesso-
25 as desafinadas.

A comparagédo nao é descabida. Acredito que a
mente € um produto cultural, e que descontadas coi-
sas inexplicaveis como um gosto congénito por cou-
ve-flor ou pelo “Bolero” de Ravel, somos todos dota-

30 dos de basicamente o mesmo material cefalico, pron-
to para ser moldado pelas nossas circunstancias. Mas
entdo como € que ninguém aprende a ser afinado?
Quem é desafinado nao tem remédio. Nasce e esta
condenado a morrer desafinado. No peito de um de-

35 safinado também bate um coracao, certo, e o desafi-
nado ndo tem culpa de ser um desafio as teses psico-
I6gicas mais simpaticas. Mas é. Matematica se apren-
de, até alem&o se aprende, mas desafinado nunca fica
afinado. Como venenoso € de nascenca.

40 O que explica ndo apenas o crime patoldgico como
as pequenas vilanias que nos cercam. A pura malda-
de inerente a tanto que se vé, ouve ou |é por ai. O
insulto gratuito, a mentira infamante, a busca da noto-
riedade pela ofensa aos outros. Ressentimento ou

45 amargura sdo caracteristicas humanas adquiridas,
compreensiveis, que explicam muito disto. Pura mal-
dade, s6 o veneno explica.

VERISSIMO, Luis Fernando. O Globo. 24 fev. 05.

5)
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A crdnica se inicia negando a tese da “Teoria da Evolugéo”.

Essa estratégia tem como objetivo

(A) atrair a atencao do leitor, pois apresenta sua tese logo
no comego.

(B) contrastar de maneira ltdica o inicio do texto e o seu final.

(C) ironizar a postura do cientista britdnico em suas
pesquisas.

(D) apresentar o argumento de outrem para contestar em
seguida.

(E) revelar outras tendéncias sobre o assunto “teoria da
evolugao”.

8

“Nenhum bicho venenoso pode alegar que a luta pela vida
o fez assim. Que ele foi ficando venenoso com o tempo,
que s6 descobriu que sua picada era toxica por acidente,
gue nunca pensou etc.” (¢. 14-17)

No trecho acima, o cronista faz uso do termo “que”, repeti-

damente.

A passagem na qual o termo “que” apresenta a mesma

classificacdo gramatical daquela desempenhada no tre-

cho destacado é

(A) “as caracteristicas que garantem a sua sobrevivéncia”.
(¢ 3-4)

(B) “a arma ou o disfarce que o salva dos seus predado-
res”. (¢. 6-7)

(C) “E o que vale para serpentes vale para o ser humano”.
(¢. 19-20)

(D) “o fato € que ndo déa para evitar a constatagao”. (¢. 22-23)

(E) “A pura maldade inerente a tanto que se vé”. (.. 41-42)

9

“Ressentimento ou amargura séo caracteristicas humanas
adquiridas, compreensiveis, que explicam muito disto. Pura
maldade, s6 o veneno explica.”

O final da crbnica evidencia atitude de
(A) desprezo.

(B) denuncia.

(C) conivéncia.

(D) curiosidade.

(E) ironia.

AREA DE CONHECIMENTO: JORNALISMO
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GRAUNA Heafil
AINDA TA TENTANDO
‘ ENTENDER A CULTURA
Do .ﬂﬂ. MARAVILHA?
rm cmm DE QUE
REALMENTE TAMO{'
FAZENDO INTEGRAG:
NACIONAL?
S NO!
N
Rt JA T
. PEGANDO A
CULTURA NACIONAL.
] | 25
syt !

HENFIL. O Globo, maio 2005.

Na tira acima, observa-se um desvio no emprego da nor-

ma culta da Lingua Portuguesa. Com base no entendimento

da mensagem e considerando o Ultimo quadrinho, o uso

de tal variacédo pode ser explicado pelo fato de

(A) criticar o emprego excessivo de linguas estrangeiras
no Brasil.

(B) abolir uma marca da oralidade na escrita.

(C) ironizar a forma como os brasileiros utilizam a Lingua
Portuguesa.

(D) exemplificar como a lingua falada se diferencia da
lingua escrita.

(E) valorizar o idioma nacional por meio do status da
Lingua Estrangeira.

AREA DE CONHECIMENTO: JORNALISMO

10

15

20

25

30

35

50

LINGUA INGLESA

An 18-Minute Plan for Managing Your Day

Yesterday started with the best of intentions. | walked
into my office in the morning with a vague sense of
what | wanted to accomplish. Then | sat down, turned
on my computer, and checked my email. Two hours
later, after fighting several fires, solving other people’s
problems, and dealing with whatever happened to be
thrown at me through my computer and phone, | could
hardly remember what | had set out to accomplish when
| first turned on my computer. I'd been ambushed. And
| know better.

That means we start every day knowing we’re not going
to get it all done. So how we spend our time is a key
strategic decision. That's why it's a good idea to create
a to do list and an ignore list. The hardest attention to
focus is our own.

But even with those lists, the challenge, as always, is
execution. How can you stick to a plan when so many
things threaten to derail it?

Managing our time needs to become a ritual too. Not
simply a list or a vague sense of our priorities. That's
not consistent or deliberate. It needs to be an ongoing
process we follow no matter what to keep us focused
on our priorities throughout the day.

I think we can do it in three steps that take less than 18
minutes over an eight-hour workday.

STEP 1 (5 Minutes) Before turning on your computer,
sit down with a blank piece of paper and decide what
will make this day highly successful. What can you
realistically carry out that will further your goals and
allow you to leave at the end of the day feeling like
you've been productive and successful? Write those
things down.

Now, most importantly, take your calendar and schedule
those things into time slots, placing the hardest and
most important items at the beginning of the day. And
by the beginning of the day | mean, if possible, before
even checking your email. There is tremendous power
in deciding when and where you are going to do
something.

If you want to get something done, decide when and
where you're going to do it. Otherwise, take it off your
list.

STEP 2 (1 minute every hour) Set your watch, phone,
or computer to ring every hour. When it rings, take a
deep breath, look at your list and ask yourself if you
spent your last hour productively. Then look at your
calendar and deliberately recommit to how you are
going to use the next hour.

STEP 3 (5 minutes) Shut off your computer and review
your day. What worked? Where did you focus? Where
did you get distracted?
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The power of rituals is their predictability. You do the
same thing in the same way over and over again. And
so the outcome of a ritual is predictable too. If you
55 choose your focus deliberately and wisely, and
consistently remind yourself of that focus, you will stay
focused. It's simple.

This particular ritual may not help you swim the English
Channel. But it may just help you leave the office feeling
60 productive and successful.

And, at the end of the day, isn’t that a higher priority?

Extracted from: http://blogs.harvardbusiness.org/bregman/2009/07/an-
18minute-plan-for-managing.htmi

11

The main purpose of the text is to

(A) convince the reader that no one can fight against busy
schedules.

(B) justify why employees never focus on their most
important tasks.

(C) criticize the overload of activities people have to
accomplish at work.

(D) explain the importance of following rituals when working
from home.

(E) teach office workers how to make the best use of their
daily business schedule.

12

According to paragraph 1, the author had problems at work

because he

(A) had to fight for two hours against a fire in the office.

(B) was asked to answer phone calls and reply to e-mails.

(C) did not define his priorities before starting his working
day.

(D) could not remember everything he was supposed to do
early in the morning.

(E) decided to solve his co-workers’ computer problems
before solving his own.

13

The only adequate title to refer to STEP 1 is

(A) “Set a Plan for the Day".

(B) “Refocus Your Attention”.

(C) “Review Your Weekly Schedule” .

(D) “Avoid Hard Decisions Early in the Day”.

(E) “Make Good Use of Watch, Phone and Computer”.

14

The only advice that is in line with STEP 2 is

(A) Plan deliberate actions to redo the finished tasks.

(B) Focus your attention on a different important activity
every day.

(C) Manage your day hour by hour. Don't let the hours
manage you.

(D) Teach yourself to breathe deeply to be more productive
tomorrow.

(E) If your entire list does not fit into your calendar,
reprioritize your phone calls.

7)

15

According to STEP 3,

(A) success on the job depends on predicting the right
outcomes.

(B) it is important to analyze if you have met your goals of
the day.

(C) one should never shut off the computer before the end
of the day.

(D) focusing on the right distractions may help us be more
productive.

(E) distractions are essential to help one go through the
responsibilities of the day.

16

Check the option that contains a correct correspondence

of meaning.

(A) “...threaten...” (line 18) and menace express
contradictory ideas.

(B) “...ongoing...” (line 21) means the same as
occasional.

(C) “...further...” (line 29) and spoil have similar meanings.
(D) “...outcome...” (line 54) and results are synonyms.
(E) “...wisely,” (line 55) and prudently are antonyms.

17

Check the only alternative in which the expression in bold

type has the same meaning as the item given.

(A) “I could hardly remember what | had set out
to accomplish when | first turned on my computer.”
(lines 7-9) —intended

(B) “How can you stick to a plan when so many things
threaten to derail it?” (lines 17-18) — abandon

(C) “...to keep us focused on our priorities throughout
the day.” (line 22-23) — distant from

(D) “What can you realistically carry out that will further
your goals...?” (lines 28-29) — eliminate

(E) “Shut off your computer and review your day.”
(lines 49-50) — start

18

Otherwise in the sentence “Otherwise, take it off your list.”

(lines 41-42) can be substituted, without changing the

meaning of the sentence, by

(A) Unless.

(C) Despite.

(E) Therefore.

(B) Or else.
(D) However.

19

In “But it may just help you leave the office feeling productive
and successful.” (lines 59-60) may just help could be
correctly replaced, by

(A) can only aid.

(C) should never help.

(E) couldn’t simply support.

(B) will probably help.
(D) might never assist.

AREA DE CONHECIMENTO: JORNALISMO
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Which option correctly indicates the referent of that in
“...isn’t that a higher priority?” (line 61)?

(A) leave the office.

(B) keep things simple.

(C) get to the end of the day.

(D) swim the English Channel.

(E) feel productive and successful.

RACIOCINIO LOGICO QUANTITATIVO

21

Um fabricante de leite estabelece a seguinte promocéao:
3 caixas vazias do leite podem ser trocadas por uma caixa
cheia desse mesmo produto. Cada caixa contém 1 litro.
Comprando-se 11 caixas desse leite, a quantidade maxi-
ma, em litros, que pode ser consumida é

(A) 13

(B) 14

(C) 15

(D) 16

(E) 17

Leia o texto a seguir para responder as questdes de
nes 22 e 23.

Atabela abaixo apresenta a distribuicao de frequéncias das
idades de um grupo de criancgas.

Classes (em anos)| f;

0~ 2 5

2~ 4 2

4+~ 6 4

6+— 8 2

8 ~10 7
22
A média das idades dessas crian¢as, em anos, é
(A) 5,0
(B) 5,2
(C)54
(D) 5,6
(E) 5,8
23
A mediana da distribuicdo de frequéncias apresentada é
(A) 5,5
(B) 5,6
(C)5,7
(D) 5,8
(E) 5,9

AREA DE CONHECIMENTO: JORNALISMO
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Considerando-se verdadeira a proposi¢do composta “Se x
€ par, entdo y é positivo”, conclui-se que

(A) se x é impar, entdo y é negativo.

(B) se x é impar, entdo y nao é positivo.

(C) sey é positivo, entédo x é par.

(D) sey é negativo, entdo x é par.

(E) sey é nulo, entdo x é impar.

25

Atabela abaixo apresenta as quantidades e os precos uni-
tarios de 4 produtos vendidos, em uma mercearia, durante
0 1° trimestre de 2009.

JANEIRO FEVEREIRO MARCO
PRECO | QUANTIDADE| PRECO [QUANTIDADE | PRECO |QUANTIDADE
Arroz 2,50 5 2,00 6 2,50 4

Feijdo 3,00 4 3,50 3 4,00 3
Macando| 2,00 3 2,50 4 2,75 2
Acicar 1,25 2 1,50 3 2,00 4

Para o conjunto dos 4 produtos apresentados, o indice de
precos de Laspeyres referente ao més de margo, tendo
como base 0 més de janeiro, vale, aproximadamente,

(A) 79

(B) 81

(C) 108

(D) 123

(E) 127

26

No ultimo més, Alipio fez apenas 8 liga¢des de seu telefo-
ne celular cujas duragbes, em minutos, estdo apresenta-
das no rol abaixo.

5 2 11 8 3 8 7 4

O valor aproximado do desvio padréo desse conjunto de
tempos, em minutos, é

(A) 3,1

(B) 2,8

(C) 2,5

(D) 2,2

(E) 2,0

27

Seja H a variavel aleatéria que representa as alturas dos
cidaddos de certo pais. Sabe-se que H tem distribuicéo
normal com média 1,70 m e desvio padrao 0,04 m. A pro-
babilidade de que um cidaddo desse pais tenha mais do
que 1,75 m de altura é, aproximadamente,

(A) 9,9%

(B) 10,6%

(C) 22,2%

(D) 39,4%

(E) 40,6%




28

Considere a proposi¢cdo composta “A prova estava dificil e

menos do que 20% dos candidatos foram aprovados no

concurso”. Sua negacao é

(A) Aprova estava dificil ou mais do que 20% dos candida-
tos foram aprovados no concurso.

(B) A prova estava dificil e mais do que 80% dos candida-
tos foram reprovados no concurso.

(C) A prova néo estava dificil ou menos do que 20% dos
candidatos foram reprovados no concurso.

(D) A prova néo estava dificil ou mais do que 80% dos can-
didatos foram reprovados no concurso.

(E) A prova néo estava facil ou 20% dos candidatos foram
reprovados no concurso.

29

O salario médio nacional dos trabalhadores de certa cate-
goria € igual a 4 salarios minimos, com desvio padrdo de
0,8 salarios minimos. Uma amostra de 25 trabalhadores
dessa categoria € escolhida ao acaso em um mesmo esta-
do da Unido. O salario médio da amostra é de p salarios
minimos. Deseja-se testar com nivel de significAncia
igual a 10%

Hyon=4

contra
H:ip=4
Considerando esses dados, analise as afirmativas.

I — Oteste rejeitara H, se u for igual a 4,30.
I — O teste rejeitara H, se u for igual a 4,20.
I — O teste ndo rejeitara H, se p for igual a 3,75.

Esta(do) correta(s) APENAS a(s) afirmativa(s)
(A) 1.

(B) II.

(C) 1.

(D) lell.

(E) lelll.

30

Trés dados comuns e honestos serdo langados. A probabi-
lidade de que o niumero 6 seja obtido mais de uma vez é
(A) 5/216

(B) 6/216

(C) 15/216

(D) 16/216

(E) 91/216
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CONHECIMENTO ESPECIFICO

31

O crescimento de novos meios de comunicacao propicia o
acesso cada vez mais veloz a um volume cada vez maior
de informacdo. Uma das consequéncias que tém sido
apontadas para esse fendmeno é o(a)

(A) crescimento do sensacionalismo na TV.

(B) desinteresse com relagéo as naoticias locais.

(C) perda da imparcialidade na apuracgéao.

(D) superficialidade no tratamento da noticia.

(E) desconfianca do publico com relagéo aos veiculos.

32

Ao definir a paginacdo de uma matéria que inclui muitas
informacgdes jornalisticas as quais ficariam mais claras em
linguagem gréfica, o editor de um veiculo pode optar por
apresentar essas informacgdes na forma de um(a)

(A) layout.

(B) infografico.

(C) fotomontagem.

(D) charge.

(E) ilustracéo.

33

Uma corrente de pensamento afirma que, no futuro, a
atividade jornalistica deixara de ser especializada por
meio de comunicacdo, passando a ser exercida por um
profissional

(A) multiprocessador
(C) multiativo

(E) multimidia

34

O editor de um jornal decide publicar uma fotografia de um
acontecimento, sem titulo, acompanhada de um texto
explicativo de algumas linhas. Essa opg¢do é conhecida
como

(A) texto-piloto.

(B) texto retranca.

(C) texto-legenda.

(D) fotoimagem.

(E) fototexto.

(B) multiplicador
(D) multiveicular.

35

A producao de uma noticia, para ser divulgada na Internet,

pode contar com recursos além do texto escrito, como links

para outras noticias, arquivos de audio e video. Com

relagdo ao contedido da comunicacao, a utilizacéo desses

elementos

(A) confunde o internauta com o excesso de informacéo.

(B) gera uma leitura desordenada que atrapalha a com-
preensao.

(C) atrai a atencao para 0s recursos visuais e desvaloriza
0 texto.

(D) facilita a compreenséo do internauta que dispensa o
texto.

(E) enriguece a noticia através de integracao de informa-
coes.

AREA DE CONHECIMENTO: JORNALISMO
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Uma das primeiras teorias desenvolvidas para explicar por
gue as noticias sédo como séo é a chamada teoria do espe-
Iho, segundo a qual as noticias sdo determinadas pela re-
alidade. Essa teoria esta ligada a uma visao do jornalista
como um profissional que

(A) busca a verdade sem defender outros interesses.

(B) procura na verdade as solugdes para a sociedade.
(C) estimula a leitura subjetiva dos fatos.

(D) interpreta a realidade sem sensionalismo.

(E) reproduz a realidade para fomentar uma agenda politica.

37

O desenvolvimento das pesquisas sobre comunicacéo le-

vou a um reconhecimento do papel do receptor. A corrente

tedrica que se enquadra nesse ponto de vista é

(A) teoria critica, pela énfase na dialética negativa da in-
dustria cultural.

(B) teoria hipodérmica, por verificar como os meios influ-
enciam os individuos.

(C) Escola de Frankfurt, pela preocupacgao com o efeito da
midia sobre o receptor.

(D) estruturalismo, por buscar no receptor a origem da es-
trutura social.

(E) estudos culturais, pela negacao da passividade da au-
diéncia.

38

O texto abaixo que esta redigido segundo as normas que

regem o texto jornalistico é:

(A) Impressionado, o médico Antonio Carlos Santos disse
“nunca ter visto uma coisa tdo assustadora na minha
vida”.

(B) “Nunca vi uma coisa tdo assustadora na minha vida
inteira”, disse o médico Antonio Carlos Santos, ainda
impressionado.

(C) O médico Antonio Carlos Santos, impressionado,
disse que “nunca vi uma coisa tdo assustadora”.

(D) “Nunca vi uma coisa tdo assustadora”, disse Antonio
Carlos Santos, médico e ainda estando impressionado.

(E) Ainda impressionado, o médico Antonio Carlos Santos
disse: nunca tinha visto uma coisa tdo impressionante
na minha vida inteira.

39

Ao imprimir fotografias, é preciso decompor as cores em
pequenos pontos que, variando de tamanho e cor, mistu-
ram-se em nossa visao, criando a sensac¢édo de volume,
textura, profundidade, etc. Esses pontos sao chamados de
(A) bits

(B) dpis

(C) Ipis

(D) pixels

(E) reticulas
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Na imprensa escrita, alguns elementos graficos sao
usados com o objetivo ndo s6 de organizar a informacao,
mas também de criar a identidade de cada publicagéo.
Dentre esses elementos citam-se:

(A) editoriais, entrelinhas e ilustragdes.

(B) olhos, entrevistas e infogréficos.

(C) fotografias, titulos e colunas.

(D) legendas, fontes e cores.

(E) selos, tarjas e fios.

41

Ao diagramar uma péagina de jornal, devem-se programar

0s anuncios para estarem

(A) em um bloco, usando o resto da pagina para as maté-
rias.

(B) espalhados pela pagina, intercalando-os com as ma-
térias.

(C) todos na lateral direita, deixando a area da esquerda
para as matérias.

(D) todos na lateral esquerda, deixando a area da direita
para as matérias.

(E) todos no topo da pagina, deixando as matérias no pé
da pagina.

42

Segundo Armando Sant’Anna, 0 anuncio de maior efeito

no consumidor é aquele que contém a ideia

(A) mais original e a expressa de formas diferentes em cada
veiculo.

(B) mais forte e a expressa de maneira mais simples,
concisa e clara.

(C) mais simples e a expressa de forma objetiva usando
pequenos espacos.

(D) menos comum e a expressa com as fontes maiores e
as cores mais vibrantes.

(E) menos subjetiva e a expressa de maneira uniforme e
em veiculos especificos.

43

E chamado de briefing o documento que contém (as/os)

(A) informag6es técnicas do material impresso que servem
para as agéncias fazerem os pedidos de orcamento
nas graficas.

(B) informacgdes do plano de midia feito pelas agéncias que
séo enviadas aos clientes para a aprovacao da verba.

(C) informacdes preliminares com todas as instrucbes que
o cliente fornece a agéncia para orientar seus traba-
Ihos.

(D) diretrizes da empresa que sdo enviadas aos veiculos e
as agéncias junto com o material publicitario.

(E) formatos e a periodicidade dos andncios executados e
publicados pelas agéncias que serdo enviados aos
veiculos.

11)

44

As 10h 15 min, aproximadamente, do dia 10 de novembro
de 2009, um acidente provocou um apagéao de grandes pro-
porcdes que atingiu 18 estados brasileiros e o pais vizinho,
Paraguai. Dois importantes estados para a economia do pais
ficaram totalmente as escuras. Nesse episédio, a posicéo
de um veiculo que se caracteriza como 0 meio de comuni-
cacao de massa de maior alcance publico, segundo Gisela
Swetlana Ortriwano, ficou ainda mais evidente, e sua utiliza-
¢ao naguele momento foi de fundamental importancia. Qual
€ esse veiculo?
(A) Televisao
(C) Revista

(E) Jornal

(B) Internet
(D) Rédio

45

Ha 20 anos, a forma mais rapida para o assessor de
imprensa enviar o material de divulgacéo para as reda-
¢Oes era o fax. Mais tarde, com o surgimento da Internet, o
e-mail ganhou o status de meio mais rapido para encami-
nhar as pautas. Hoje, um novo meio de veicular as noticias
gue assessores ou personalidades publicas desejam
disseminar ja ocupa esse lugar. Esse meio é denominado
(A) Orkut. (B) Flickr.

(C) Sonico. (D) Twitter.

(E) Facebook.

46

Segundo a regra jornalistica, grafia de siglas segue o

seguinte padréo:

(A) Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
Pontificia Universidade Catoélica (Puc) e Centro
Federal de Educacéo Tecnoldgica (CEFET).

(B) indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC),
Sistema Unico de Salde (SUS) e Instituto Brasileiro
de Andlises Sociais e Econémicas (Ibase).

(C) Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), Educacéo
de Jovens e Adultos (Eja) e Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD).

(D) Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro
(UFRJ), Estatuto da Crianca e do Adolescente (Eca) e
Federacdo das Industrias do Estado de Sao Paulo
(FIESP).

(E) Universidade Federal Fluminense (Uff), Fundo de
Garantia por Tempo de Servico (FGTS) e Instituto de
Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea).

47

Editorial € um texto jornalistico que possui caracteristicas
muito peculiares e ndo segue o padrdo exigido para a
redacdo de uma matéria. Qual o ponto que torna o texto
do editorial mais distante do texto jornalistico?

(A) E um texto adjetivado e opinativo.

(B) E imparcial com redag&o direta, sem rodeios.

(C) Tem como base o principio da piramide invertida.

(D) Usa nariz de cera e é pouco factual.

(E) Segue o padrao de texto da Internet.
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Uma campanha destinada a ampla conscientizacdo da

populagdo sobre uma nova politica publica, seja ela sobre

salde, educacao ou de respeito ambiental, requer 0 uso

de propaganda oficial com o uso de diversas pecas publi-

citarias. Quais pecas sdo mais adequadas para atingir toda

a populacgéo brasileira?

(A) Release, anuncio em jornais e banner.

(B) Anlncio de TV, MICA e cartaz.

(C) Mala direta, spot de radio e informe publicitario.

(D) Spot de radio, MICA e busdoor.

(E) Spot de radio, antncio em jornais de grande circula-
¢do, anuncio de TV.

49

Ao contrario do que ocorreu nos Estados Unidos, onde os
portais surgiram a partir de sites de busca, no Brasil, as
empresas jornalisticas foram pioneiras no lancamento de
sites de contetdo, sendo que alguns até ja nasceram
dentro da concepc¢éo de portais. Nesse quesito, 0 primeiro
a lancar um site jornalistico, em 1995, no Brasil, foi

(A) O Globo.

(B) Agéncia Brasil.

(C) Jornal do Brasil.

(D) Agéncia Estado.

(E) Folha de S.Paulo.

50

Ao trabalhar em uma redacéo, seja de radio, jornal,
revista, TV ou agéncias de noticias, o jornalista entra em
contato com diversas girias caracteristicas desta profisséo.
Muitas sdo de fundamental importancia para a sobrevi-
véncia do profissional e do processo de fechamento de
gualquer matéria. Observe a lista a seguir.

| - Boneco - foto de uma Unica pessoa em plano ame-
ricano.

Il - Foca - rep0rter novato e inexperiente.

Il - Pescocdo - técnica utilizada para apurar matérias
de economia.

IV - Suite - repercusséo de um fato.

V - Boneca - designacéo da locucao da matéria de TV.

VI - OFF - lead para uma matéria de radio.

As girias estéo corretamente definidas em

A) 1, el

B) 1, 11elV.

(©) 11,1V, Ve VL.

(D) 111, IV, V e V.
(E) I, 11, 11, Ve VI,
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Um instituto nacional de pesquisa ira divulgar os

resultados de um amplo estudo sobre a populacdo brasi-

leira. Para isso, a Assessoria de Comunicag&do optou por
organizar uma entrevista coletiva com estrutura america-
na. Isso significa que

(A) todos os veiculos de imprensa serdo convocados para
a entrevista que sera feita em um auditério.

(B) apenas os principais veiculos serdo convocados para
conversar com o coordenador da pesquisa.

(C) apenas os grandes veiculos de imprensa poderao
participar da entrevista coletiva.

(D) a entrevista sera marcada com todos os veiculos
interessados, mas cada repérter sera atendido indivi-
dualmente.

(E) a entrevista sera feita em um ambiente pequeno, com
namero reduzido de repdrteres presentes.

52

Um assessor de imprensa esta trabalhando na divulgagéo

de um projeto da empresa. Para conseguir que 0 assunto

ganhe espaco em um determinado veiculo, o assessor deve

(A) produzir o release e, depois de envia-lo a um reporter
daquele veiculo, telefonar com frequéncia para o
jornalista, a fim de pressiona-lo para que a noticia seja
publicada.

(B) providenciar algum tipo de brinde ou presente relacio-
nado ao projeto que possa ser entregue ao jornalista
para que ele se interesse pelo assunto.

(C) buscar, dentro do projeto, aspectos que sejam de
interesse do publico daquele determinado veiculo
e procurar destaca-los ao escrever o release.

(D) mandar o release para o veiculo escolhido, mas pres-
sionar o jornalista com a possibilidade de encaminhar
0 material para outro veiculo concorrente.

(E) convidar o repérter ou o editor do veiculo escolhido para
um almogo, onde a pauta podera ser explicada com
tranquilidade e clareza.

53

O atual modelo de comunicacdo empresarial prevé a

integracéo do assessor de imprensa com outros profissio-

nais de comunicagdo de areas como relacdes publicas e

publicidade e propaganda. Dentre as atividades a seguir,

NAO corresponde as funcdes do assessor de imprensa

(A) editar boletins e outros periédicos voltados para os
publicos interno e externo.

(B) participar da definicao das estratégias de comunicagao
da empresa.

(C) realizar pesquisas para conhecer opiniées e habitos
do publico-alvo da empresa.

(D) intermediar as relagdes entre a empresa e os veiculos
de Comunicac¢éo Social.

(E) cuidar do arquivo de informacdes sobre a empresa
divulgadas na midia.
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Uma instituicdo esta vivenciando um periodo de crise e o

fato alcancou grande repercussao na midia. Para gerenciar

a crise e preservar aimagem da empresa, 0 assessor deve

(A) orientar a direcdo da empresa a néo falar sobre o as-
sunto até que ele seja esquecido pela opinido publica.

(B) fazer um levantamento completo da situagéo e forne-
cer todos os dados possiveis que ndo prejudiquem a
imagem da empresa.

(C) tentar desviar a atencéo do problema e fornecer infor-
macdes sobre projetos bem sucedidos da empresa.

(D) divulgar nota informando que o caso j4 esta sendo
apurado e ndo fornecer nenhuma informacéo sobre o
problema.

(E) divulgar informagdes sobre o fato ocorrido e enfatizar
as providéncias da empresa em relagdo ao assunto.
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Todos os dias as redag8es dos veiculos de imprensa rece-

bem centenas de releases divulgando eventos, projetos e

outras naticias. Principal instrumento de comunicacéo do

jornalista com a imprensa, o release deve ser um texto que

(A) enalteca as qualidades da empresa em todos os as-
pectos.

(B) obedeca os critérios de um texto jornalistico, principal-
mente a objetividade.

(C) traga detalhes sobre a empresa e a atividade que esta
sendo divulgada.

(D) tenha entrevistas sobre o assunto com 0s responsa-
veis pela atividade divulgada.

(E) resuma ao maximo o assunto divulgado, sem dar mui-
tas informagoes.
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Na divulgacdo de um evento, o mailing list do assessor de

imprensa deve conter a(0)

(A) relacao de todos os diretores, chefes e responsaveis
pela empresa.

(B) contato dos principais veiculos de comunicagéo.

(C) contato de todos os clientes e fornecedores da empresa.

(D) contato de todos os veiculos de imprensa que interes-
sam ao assessor e seu cliente.

(E) contato de todos os jornalistas conhecidos pelo assessor.

57

No titulo do release, 0 nome da empresa

(A) ndo deve aparecer nunca.

(B) deve aparecer sempre para marcar a identidade da
empresa.

(C) deve ser usado sempre que a instituicdo for muito
popular.

(D) deve ser usado sempre quando a empresa for publica.

(E) s6 deve aparecer quando for relevante para a divulga-
¢éo do assunto.

13)
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A comunicacao institucional prevé a producédo de house-

organs voltados para publicos de interesse direto ou indi-

reto de uma empresa. Levando em conta que esse tipo de

material é produzido a partir da prépria fonte das noticias a

serem divulgadas, eles devem veicular

(A) tanto noticias relacionadas a empresa quanto outros
assuntos relevantes a sociedade.

(B) todos os relatorios das atividades desempenhadas pela
empresa.

(C) apenas informacgdes sobre a empresa e seus funcio-
narios.

(D) apenas textos assinados pela dire¢do da empresa.

(E) apenas noticias que valorizem 0s aspectos positivos
da empresa.
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Na divulgacé@o de um evento que ira acontecer na empresa,

a assessoria de imprensa

(A) planeja todas as questdes relacionadas ao evento,
como a relagcéo de pessoas a serem convidadas.

(B) prepara um press kit com brindes relacionados ao even-
to para distribuir a imprensa antes e durante o evento.

(C) envia um release sobre o evento para todos os veicu-
los de comunicagéo com pelo menos um més de ante-
cedéncia.

(D) divide as etapas da divulgacédo entre os veiculos pelas
semanas que antecedem o evento.

(E) escolhe alguns veiculos especificos e envia um release
sobre o0 assunto na véspera do evento.

60

Sob o ponto de vista ético, 0 assessor de imprensa em um

Orgéo publico deve

(A) fornecer as informacg@es solicitadas pela imprensa
apenas quando nao prejudicarem a imagem do 6rgao
atendido.

(B) fornecer sempre a informacéo solicitada pela imprensa
com transparéncia total, por se tratar de 6érgao publico.

(C) zelar pela imagem do érgao publico e divulgar os
dados sempre enaltecendo o lado mais positivo das
atividades desenvolvidas.

(D) divulgar apenas as informacfes que estiverem ao
alcance, ja que a burocracia impede o atendimento
com a agilidade necessaria.

(E) divulgar somente o que for autorizado pela chefia do
6rgéo publico.
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QUESTAO DISCURSIVA

Produza um texto jornalistico, com o minimo de 25 linhas e o0 maximo de 30 linhas, analisando o papel do assessor de
imprensa no jornalismo contemporaneo. Leve em conta, nesse texto, questdes de producgdo e éticas, e relacione esse
papel ao desenvolvimento de novas midias e suas consequéncias para a comunicagao.

(valor: 100,0 pontos)
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Tabela Il — Distribuicdo Normal Padréo
Z ~ N, 1)
Corpo da tabela dé a probabilidade p, tal que p = P(0<Z < Z)

Ny

parte in- Segunda decimal de Z_ parte in-
teira e teira e
primeira primeira
decimal decimal
deZ 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 deZ
p=0
0,0 00000 00399 00798 01197 01595 01994 02392 02790 03188 03586 0,0
0,1 03983 04380 04776 05172 05567 05962 06356 06749 07142 07535 0,1
0,2 07926 08317 08706 09095 09483 (09871 10257 10642 11026 11409 0,2
0,3 11791 12172 12552 12930 13307 13683 14058 14431 14803 15173 0,3

0,4 15542 15910 16276 16640 17003 17364 17724 18082 18439 18793 0,4
0,5 19146 19497 19847 20194 20540 20884 21226 21566 21904 22240 0,5
0,6 22575 22907 23237 23565 23891 24215 24537 . 24857 25175, 25490 0,6
0,7 25804 26115 26424 26730 27035 27337 27637 27935 28230 28524 0,7
0,8 28814 29103 29389 29673 29955 30234 30511 30785 31057 31327 0,8
0,9 31594 31859 32121 32381 32639 32894 33147 33398 33646 33891 0,9
1,0 34134 34375 34614 34850 35083 35314 35543 35769 35993 36214 1,0
1,1 36433 36650 36864 37076 37286 37493 37698 37900 38100 38298 1,1
1,2 38493 38686 38877 39065 39251 39435 39617 39796 39973 40147 1,2

1,3 40320 40490 40658 40824 40988 41149 41309 41466 41621 41774 1,3
1,4 41924 42073 42220 42364 42507 < 42647 42786 42922 43056 43189 1,4
1,5 43319 43448 43574 43699 43822 43943 44062 44179 44295 44408 1,5
1,6 44520 44630 44738 44845 44950 45053 45154 45254 45352 45449 1,6
1.7 45543 45637 45728 45818 45907 45994 46080 46164 46246 46327 1,7
1,8 46407  A6485 46562 46638 46712 46784 46856 46926 46995 47062 1,8
1,9 47128 47193 47257 47320 47381 47441 47500 47558 47615 47670 1,9
2,0 47725 47778 47831 47882 47932 47982 48030 48077 48124 48169 20
2,1 48214 48257 48300 48341 48382 48422 48461 48500 48537 48574 2,1
2,2 48610 48645 48679 48713 48745 48778 48809 48840 48870 48899 2.2
2,3 48928 48956 48983 49010 49036 49061 49086 49111 49134 49158 23

24 49180 49202 49224 49245 49266 49286 49305 49324 49343 49361 2,4
2,5 49379 49396 49413 49430 49446 49461 49477 49492 49506 49520 2.5
2,6 49534 49547 49560 49573 49585 49598 49609 49621 49632 49643 2,6
o 49653 49664 49674 49683 49693 49702 49711 49720 49728 49736 2,7
2,8 49744 49752 49760 49767 49774 49781 49788 49795 49801 49807 2,8

2,9 49813 49819 49825 49831 49836 49841 49846 49851 49856 49861 2,9
30 49865 49869 49874 49878 49882 49886 49889 49893 49897 49900 3,0
3,1 49903 49906 49910 49913 49916 49918 49921 49924 49926 49929 31

3,2 49931 49934 49936 49938 49940 49942 49944 49946 49948 49950 3,2
3,3 49952 49953 49955 49957 49958 49960 49961 49962 49964 49965 3.3
3,4 49966 49968 49969 49970 49971 49972  A9973 49974 49975 49976 3,4
3,5 49977  A9978 49978 49979 49980 49981 49981 49982 49983 49983 3,5
3,6 49984 49985 49985 49986 49986 49987 49987 49988 49988 49989 3,6
3,7 49989 49990 49990 49990 49991 49991 49992 49992 49992 49992 3,7
3,8 49993 49993 49993  A9994 49994  A9994 49994  A9995 49995 49995 3,8
3.9 49995 49995 49996 49996  A9996 49996 49996 49996 49997 49997 3,9
4,0 49997  A9997  A9997  A9997 49997 49997 49998 49998 49998 49998 4,0
4,5 49999 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 4,5
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